
Bu y›l›n ilk yar›s›nda ihracat, 39 milyar 904 milyon 837 bin dolar oldu.
Son 12 ayl›k dönemde ise ihracat, önceki döneme göre yüzde 11,56
artarak 78 milyar dolar s›n›r›n› geçti. Bu rakamlar, 2006 y›l› ihracat
hedeflerinin afl›laca¤›n›n güçlü sinyali olarak yorumlan›yor
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Haziran ay› ihracat›,
geçen y›l›n ayn› ay›na

göre yüzde 28,42
oran›nda artarak 7

milyar 685 milyon 473
bin dolar olarak

gerçekleflti.

ürkiye’nin 2006 y›l› ilk alt› ay ihracat›, 39 milyar dolar› aflt›. D›fl Ticaret Müsteflar-
l›¤›’n›n web sitesinde (ihracat.dtm.gov.tr) aç›klad›¤› kay›t rakamlar›na göre, 28
Haziran itibariyle 39 milyar 406 milyon 940 bin dolarl›k ihracat gerçeklefltirildi. 

Geçen y›l›n ayn› döneminde ihracat 35 milyar 33 milyon 530 bin dolar ol-
mufltu. Böylece, ihracatta geçen y›l›n ayn› dönemine göre yüzde 12,5 oran›nda bir art›fl
yafland›. Haziran ay›nda ise ihracat geçen y›l›n ayn› dönemine göre yüzde 25,9 art›flla 7
milyar 177 milyon 627 bin YTL oldu. 

Geçen y›l›n ayn› döneminde ihracat 5 milyar 701 milyon 19 bin YTL olarak gerçek-
leflmiflti. 12 ayl›k dönem itibariyle bak›ld›¤›nda ihracat›n 77 milyar 818 milyon 231 bin
dolar oldu¤u belirtildi. Türkiye ‹statistik Kurumu’nun (TÜ‹K) aç›klad›¤› verilere göre,
2005 y›l›nda 73 milyar 122 milyon dolarl›k ihracat gerçeklefltirmiflti. Türkiye’nin 2006
y›l›nda ihracat beklentisi 79 milyar dolar seviyesinde bulunuyor. Ancak D›fl Ticaretten
Sorumlu Devlet Bakan› Kürflad Tüzman, bu rakamlar›n revize edilebilece¤i mesaj›n› da
verdi. Türkiye’nin büyüme hedeflerinde 2006 y›l› için öngörülen rakamlar›n, son dö-
nemlerde yaflanan döviz kuru ve faizde yaflanan dalgalanmalara karfl›, y›l sonu hedefleri-
nin revize edilmeyece¤inin hükümet taraf›ndan aç›klanmas›na ra¤men, sadece ihracat ra-
kamlar›ndaki beklentilerin revize ediliyor olmas› dikkat çekti.

Tüzmen, y›l sonunda 200 milyar dolarl›k d›fl ticaret raka-
m›na ulafl›laca¤›n›, Türkiye’nin dört y›l içinde ayl›k 10 milyar
dolarl›k ihracat rakam›, 2 y›l içinde de 100 milyar dolarl›k y›l-
l›k ihracat rakam›n› görece¤ini kaydetti. 

Bakan Tüzmen, O¤uz Sat›c›’n›n yeniden genel baflkanl›-
¤a seçildi¤i Türkiye ‹hracatç›lar Meclisi’nin (T‹M) 13. Ola-
¤an Genel Kurulu’nda yapt›¤› konuflmada, ihracatç›n›n “Tür-
kiye’nin morali” oldu¤una vurgu yaparken, hangi partiden
olursa olsun tüm siyasetçilerin ihracatç›lara güvendi¤ini, bu-
nun çok anlaml› oldu¤unu söyledi. ‹hracatç›lara fiyat indirimi
konusunda uyar›da da bulunan Tüzmen, yurtd›fl›ndaki al›c›-
lar›n fiyat indirim taleplerinin hep beraber reddedilmesi ge-
rekti¤ine dikkati çekti, “Rekabeti birbirimizle de¤il di¤er ül-
keler ile yapaca¤›z” dedi. 

YEN‹ KUR SEV‹YES‹, ‹HRACATA DAYALI
KALKINMA MODEL‹ ‹Ç‹N B‹R FIRSAT
Bakan Tüzmen, Türkiye’nin ihracata dayal› kalk›nma mode-
lini benimsedi¤ini, ancak flu ana kadar kur seviyesi nedeniyle tam olarak uygulanamad›-
¤›n› ifade ederken, geçirilen dönemde oluflan kurun yeni seviyesi ile bu modelin tam ola-
rak uygulanmas› için bir f›rsat ortaya ç›kt›¤›n› sözlerine ekledi. Tüzmen, dalgal› kurda,
yerli ve yabanc› spekülatörler ile yat›r›mc›lar›n sörf yapacaklar›n›, onlar›n bütün dünyada
bu sörfü yapt›klar›n› kaydederek, “Önemli olan bütün kurumlar›n, ayaklar› yere basar fle-
kilde ileriye dönük politikalar›n› do¤ru olarak belirlemeleri” dedi. Tüzmen, önemli ola-
n›n, al›nan derslerle “daha iyi nas›l devam edilebilirim”in sa¤lanmas› oldu¤unu belirte-
rek, flöyle devam etti: 

“Bu da nedir? ‹hracat›n ithalat› karfl›lama oran› kurun afl›r› de¤erlenmesi nedeniyle,
TL’nin afl›r› de¤erlenmesi ile ihracatta afla¤› do¤ru, ithalatta yukar› do¤ru bask›y› göster-
di. May›s’ta ihracat›n ithalat› karfl›lama oran› yüzde 52’ye düfltü. Art›k kurun d›fl ticaret
üzerindeki etkisi, ifli bilenlerce de bilmeyenlerce de ifli bildi¤ini iddia edenlerce de en iyi
flekilde anlafl›ld›. Son 2,5-3 ay›n Türkiye için al›nacak dersi, bu oldu.” 

Bakan Tüzmen, kurun d›fl ticaret üzerindeki etkilerinin rakamlara bak›ld›¤›nda direkt
olarak anlaflabildi¤ini vurgularken, haziran ay›nda ihracat›n yüzde 28 artt›¤›n›, bunun re-
kabetçi kurun ihracata etkisinin aç›k göstergesi oldu¤unu belirtti. Haziran ay› ithalat ra-
kam›n›n henüz aç›klanmad›¤›n›, ancak 10 milyar dolar›n biraz üzerinde gerçekleflece¤i-
ni bildiren Tüzmen, ihracat›n ithalat› karfl›lama oran›n›n da yüzde 70’ler civar›nda ola-
ca¤›n› söyledi. Tüzmen, geçen y›l sonunda ihracat›n ithalat› karfl›lama oran›n›n yüzde 62
oldu¤unu hat›rlat›rken, bu y›l yüzde 66-68 aras›nda kapat›laca¤›n› belirtti. Bu durumun
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d›fl ticaret aç›¤›n› dört milyar dolar afla¤› çekilmesi
anlam›na geldi¤ini kaydeden Tüzmen, “Bu y›l d›fl
ticaret aç›¤› 40 milyar dolar civar›nda olacak. Bu da
ödemeler dengesine ve cari aç›¤a çok daha olumlu
bir flekilde etki edecek” dedi. Tüzmen, “kurdaki
inifl ç›k›fllara” iliflkin olarak, “Art›k herkes kendini
buna al›flt›racak. Önemli olan dengenin bir an evvel
tesis edilmesi” dedi. 

‹HRACATÇI ÖNÜNÜ GÖREB‹LECEK
Kurun ihracat ve ithalatç›n›n önünü görebilece¤i
bir noktada dengelenmesinin önemli oldu¤unu
vurgulayan Tüzmen, “Çünkü kurun d›fl ticaret
üzerindeki etkisini, art›k bizim söylememize gerek
kalmad›, herkes son dönemde gayet iyi anlad›. Bil-
meyenler de anlad›, bildi¤ini zannedenler de yeni-
den ö¤rendi” diye konufltu. Tüzmen, flu anda eski-
si kadar ithalat bask›s› olmad›¤›n›, daha dengeli bir
d›fl ticaret yap›s›na do¤ru gidildi¤ini belirterek, ih-
racat›n ithalat› karfl›lama oran›ndaki art›fla dikkati
çekti. May›sta yüzde 52’ye kadar düflen ihracat›n it-
halat› karfl›lama oran›n›n haziranda yüzde 70’lere
ç›kt›¤›n› anlatan Tüzmen, dolay›s›yla kurun bu ara-
l›kta devam etmesi halinde y›ll›k bazda ihracat›n it-
halat› karfl›lama oran›n› yukar› çekece¤ini kaydetti. 

ARA MALI ‹THALATI
Bakan Tüzmen, ara mal› ithalat›nda bir miktar azal-
ma oldu¤unu, kurdaki yükselifl nedeniyle d›flar›dan
gelen ara mal› yerine, içerideki ara mal›n ikame edil-
meye baflland›¤›n› ifade ederek, flöyle devam etti: 

“Ama kur tekrar tersine döndü¤ü zaman bu
denge de tersine döner. ‹çerideki ara mal› için flu
anda en iyisi, Türkiye’deki kaliteli ürünlerin böyle-
sine rekabet avantaj› yakalayabilecek boyuta gelme-
si. Bunu da YTL’nin afl›r› de¤erinden normal de¤e-
rine dönmesi sa¤lar.”
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BAZI ‹HRACATÇI B‹RL‹KLER‹N‹N YORUMLARI

ULUDA⁄ ‹HRACATÇI B‹RL‹KLER‹ 

Y›l sonu hedefi 16 milyar dolar
Üyelerinin büyük bölümünü otomotiv ve tekstil firmalar›n›n oluflturdu¤u Uluda¤ ‹hracatç›
Birlikleri (U‹B) Genel Sekreteri ‹brahim Okur, y›l›n ilk yar›s›nda yap›lan ihracat›n, yüzde 12
oran›nda artarak 8 milyar 331 milyon dolara ulaflt›¤›n› söyledi. U‹B verilerine göre ihracat, haziran
ay›nda yüzde 40’l›k art›flla 1 milyar 716 milyon dolara yükseldi. ‹hracat, geçen y›l›n ayn› ay›nda 1
milyar 224 milyon dolarda kalm›flt›. Okur, ihracat rakamlar›n› de¤erlendirirken, döviz
kurlar›ndaki art›fl›n ihracata olumlu yans›d›¤›n› belirterek, birlik olarak 16 milyar dolarl›k y›l sonu
ihracat hedefini yakalayacaklar›n› kaydetti.  

EGE ‹HRACATÇI B‹RL‹KLER‹ 

Kurlardaki dalgalanma ihracatç›ya yarad›
Ege ‹hracatç› Birlikleri (E‹B) Baflkanlar Kurulu Baflkan› Mustafa Türkmeno¤lu, “kurlardaki
piyasa düzeltmesi”nin bir f›rsat oldu¤unu belirterek, “2001 y›l›ndan bu yana ekonomik
program›n eksik olan üretim, ihracat ve istihdam ayaklar›n› tamamlayacak ad›mlar› beraberce
atal›m” dedi.  Türkmeno¤lu, döviz kurlar›n›n may›stan bu yana yüzde 25 art›fl göstermesinin
ihracata art›fl olarak yans›d›¤›na iflaret ederek, “Buna ra¤men san›ld›¤› gibi biz ihracatç›lar için
sevindirici bir geliflme de¤ildir. Çünkü bizim de döviz yükümlülüklerimiz, kredi borçlar›m›z
vard›r. Mevcut kur seviyesinin, dövizin düflük seyretti¤i son üç y›ldaki kay›plar› telafi etmesi
söz konusu de¤ildir” dedi.  Ege Bölgesinden yap›lan toplam ihracat›n haziran ay›nda  502
milyon dolar rakam›yla, yüzde 34 art›fl gösterdi¤ine dikkati çeken Türkmeno¤lu, “Olumlu
yönden bakmak gerekirse, kurdaki düzeltme, Türk ihracatç›lar›n›n dünya pazarlar›ndaki
rekabetine s›n›rl› ölçüde katk› yapm›flt›r” diye konufltu  

DEN‹ZL‹ TEKST‹L VE KONFEKS‹YON ‹HRACATÇILARI B‹RL‹⁄‹ 

Denizli “havlu” att›
Denizli’den yap›lan tekstil ve konfeksiyon ihracat›, haziranda yüzde 22,05 artmas›na ra¤men, ilin
ihracat›nda önemli pay› olan bornoz-sabahl›k ve havlu ihracat›, y›l›n ilk yar›s›nda durma noktas›na
geldi. Bornoz-sabahl›k ihracat› yüzde 0,19, havlu ihracat› yüzde 0,31 oran›nda art›fl gösterdi.
Çarflaf-nevresim ihracat›ndaki art›fl yüzde 13,48 oldu. Bu rakamlara ra¤men, 206 milyon 316 bin
dolarla havlu ve 84 milyon 893 bin dolarla bornoz-sabahl›k, en fazla ihracat› yap›lan iki ürün
olarak dikkati çekti.  Denizli Tekstil ve Konfeksiyon ‹hracatç›lar› Birli¤i’nden (DETK‹B) verilen
bilgiye göre, haziran ay› ihracat›, geçen y›l›n ayn› ay›na göre yüzde 22,05 oran›nda artarak 83
milyon 519 bin dolar olarak gerçekleflti. 1 Ocak-30 Haziran tarihleri aras›ndaki ihracat ise geçen
y›l›n ayn› dönemine göre yüzde 4,74 art›flla, 486 milyon 243 bin dolara ulaflt›.  

DO⁄U KARADEN‹Z ‹HRACATÇILARI B‹RL‹⁄‹

Karadeniz’in performans› yüzde 27 artt›
Do¤u Karadeniz ‹hracatç›lar› Birli¤i’ne (DK‹B) ba¤l› Artvin, Rize ve Trabzon’dan, bu y›l›n alt› ay›nda
yap›lan 520 milyon 699 bin 621 dolarl›k ihracatla, geçen y›l›n ayn› dönemine göre yüzde 27 art›fl
oldu¤unu söyledi.  DK‹B Yönetim Kurulu Baflkan› Ahmet Hamdi Gürdo¤an, Türkiye’de piyasalar›n
ve ihracatç› kesiminin arzulad›¤› istikrarl› ve kararl› bir hükümetin iflbafl›nda olmas›na ra¤men,
uygulanan para politikalar›, girdi maliyetlerinin yüksekli¤i, bölgesel bazda yat›r›mlar› art›r›c›
teflvik uygulamalar›n›n olmamas›, ihracatç›lar›n rakip ülke eflde¤erinde desteklenmemesi gibi
nedenlerle ekonomik istikrar›n istenilen flekilde sa¤lanamad›¤›n›, bu durumun da ihracatta
meydana gelen art›fl›n üretim ve istihdama yans›mas›n› etkiledi¤ini öne sürdü.  

GÜNEYDO⁄U ANADOLU ‹HRACATÇI B‹RL‹KLER‹

Kâr art›nca yüzler güldü
Güneydo¤u Anadolu Bölgesi’nden de bu y›l›n ilk alt› ay›nda 767 milyon 908 bin 559 dolarl›k
sanayi ürünü ihraç edildi. Sanayi ürünleri ihracat›n›n toplam ihracat içindeki pay›, yüzde
70,67’ye ulaflt›. Güneydo¤u Anadolu ‹hracatç› Birlikleri (GA‹B) verilerinden derlenen bilgiye
göre, ocak-haziran 2006 döneminde, bölge illerinden sanayi ürünleri ihracat› geçen y›l›n ayn›
dönemine göre yüzde 28,15 oran›nda artarak 767 milyon 908 bin 559 dolara yükseldi.  Bu
arada, GA‹B Baflkan› Abdülkadir Ç›kmaz, döviz kurunun seviyesinden memnun olduklar›n›
belirterek, “Kurun bu seviyeye gelmesiyle kârl›l›k meydana geldi. Onun için ihracatç›lar
mutlu” dedi.  Ç›kmaz, bölgeden yap›lan ihracat›n yüzde 30 civar›nda artarak alt›nc› ay›n
sonunda 1,1 milyar dolara ulaflt›¤›na iflaret ederek, kurun art›fl›n›n ihracatta canlanma
meydana getirdi¤ini söyledi.  
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Döviz kurlar›n›n olumlu sonuçlar› henüz verilere tam olarak yans›mad›
D›fl Ticaret Müsteflarl›¤› (DTM) Genel Müdürü Ali
Bo¤a, döviz kurlar›n›n olumlu sonuçlar›n›n henüz
verilere tam olarak yans›mad›¤›n› belirterek,
“Önümüzdeki aylarda kurlar›n ithalat› azalt›c›,
ihracat› art›r›c› etkisi daha net görülecektir” dedi.
Uluda¤ ‹hracatç› Birlikleri’nde (U‹B) ayl›k ihracat
rakamlar›n›n aç›kland›¤› toplant›ya kat›lan Bo¤a,
Türkiye’de son y›llarda en iyi giden ekonomik
verinin, ihracat oldu¤unu söyledi.  
Bo¤a, bir süre öncesine kadar ithalat›n cofltu¤unu,
ihracat›n ise s›k›nt›l› günler geçirdi¤ini
an›msatarak, buna ra¤men ihracatç›n›n

“dar›lmad›¤›n›” ve çabalar›n› sürdürdü¤ünü
belirtti.  Bugün itibariyle ulafl›lan ihracat
seviyesinin memnuniyet verici oldu¤unu, ayl›k ve
y›ll›k bazda tarihi rekorlar k›r›ld›¤›n› anlatan Bo¤a,
“Henüz döviz kurlar›n›n olumlu sonuçlar› verilere
tam olarak yans›mad›. Önümüzdeki aylarda
kurlar›n ithalat› azalt›c›, ihracat› art›r›c› etkisi daha
net görülecektir” dedi. 
Bo¤a, kurun ekonomideki enstrümanlardan biri
oldu¤unu, ancak sadece kur art›fl›yla ihracat
art›fl›n› düflünmenin tehlikeli oldu¤unu ifade
ederek, kurun bir dengeye oturmas› ve girdi

maliyetlerinin dünya ile rekabetçi seviyeye
çekilmesinin daha önemli oldu¤unu vurgulad›.  
Türkiye’nin ihracat›n›n 2000’de 27,8 milyar dolar
iken 2005’te 73,5 milyar dolara ulaflt›¤›na dikkati
çeken Bo¤a, bu y›l›n ilk yar›s›nda 39,9 milyar
dolara ulaflan ihracat›n, ikinci yar›da 45 milyar
dolar› bulaca¤›n› belirtti. 
Bo¤a, Türkiye’nin dünyada 22. büyük ihracatç›
ülkesi konumunda bulundu¤una iflaret ederek,
ayl›k bazda cumhuriyet tarihinin en büyük
ihracat›n›n 7,2 milyar dolar ile haziran ay›nda
gerçekleflti¤ini bildirdi. 

HAZ‹RAN SONU ‹T‹BAR‹YLE B‹R YILLIK
‹HRACATTA YÜZDE 11,56’LIK ARTIfi OLDU
T‹M verilerine göre ise, haziran ay› ihracat› yüzde
28,42 art›flla 7 milyar 685 milyon 473 bin dolar
olarak gerçekleflti. Toplam ihracat içindeki pay›n›
art›rmaya devam eden sanayi ürünleri ihracat›, ha-
ziran ay›nda yüzde 28,50 artarak 6 milyar 668 mil-
yon 867 bin dolar olarak gerçekleflti. Sanayi ma-
mulleri içinde ihracat›n› en fazla art›ran kimyevi
maddeler ve mamulleri sektörü ihracat›, haziranda
yüzde 55,65 artarak 884 milyon 783 bin dolar se-
viyesine yükseldi. Kimyevi maddelerin ard›ndan de-
mir ve demir d›fl› metaller ihracat› yüzde 49,66, ta-
fl›t araçlar› ve yan sanayi ihracat› yüzde 47,14 ora-
n›nda artt›. Ayn› dönemde, di¤er sanayi ürünleri ih-
racat› da yüzde 42,69 oran›nda art›fl gösterdi. 

TARIM VE MADENC‹L‹K
Haziran ay›nda ihracat›n› yüzde 22,63 oran›nda ar-
t›rarak 808 milyon 597 bin dolar seviyesine ç›karan
tar›m sektörünün 12 ayl›k ihracat rakam› da 9 mil-
yar 789 milyon 163 bin dolara ulaflt›. Haziran ay›n-
da tar›m ihracat›nda tütün ihracat› yüzde 120,91,
yafl meyve sebze mamulleri ihracat› yüzde 56,72,

Sektörel olarak ihracat kay›t rakamlar› (1.000 dolar)
(1 Temmuz 2005-30 Haziran 2006)

2005  De¤iflim 07-’05 De¤iflim 
SEKTÖRLER Haziran (Yüzde) 06-’06 (Yüzde) 

I. TARIM 808,597 22.63 9,789,163 20.83 

A. B‹TK‹SEL ÜRÜNLER 640,257 23.61 8,003,844 23.98 

Hububat, Bakliyat, Ya¤l› Tohumlar 234,005 36.68 2,480,433 32.38 

Yafl Meyve ve Sebze 130,308 56.72 1,058,401 14.83 

Meyve Sebze Mamulleri 59,403 11.657 91,305  9.08 

Kuru Meyve ve Mamulleri 42,422 16.406 47,669 2.08 

F›nd›k ve Mamulleri 120,974 -5.10 2,044,725 36.99 

Zeytin ve Zeytinya¤› 15,365 -46.883 60,492 13.03 

Tütün 36,114 120.915 83,040 29.42 

Kesme Çiçek 1,667 35.42 37,781 -0.94 

B. HAYVANSAL ÜRÜNLER 30,383  5.973 99,841  0.86 

C. A⁄AÇ VE ORMAN ÜRÜNLER‹ 137,956 22.39 1,385,479 10.87 

II. SANAY‹ 6,668,867 28.50 66,512,471 10.03 
A. TARIMA DAYALI ‹fiLENM‹fi ÜR. 648,634 23.29 6,887,583 7.46 

Tekstil ve Hammaddeleri 499,475 24.67 5,101,957  6.58 

Deri ve Deri Mamulleri 92,635 18.37 1,079,167  3.84 

Hal› 56,524 19.7770 6,461 21.19 

B. K‹MYEV‹ MADDELER VE MAM. 884,783 55.64 7,796,104 34.75 

C. SANAY‹ MAMULLER‹ 5,135,450 25.41 51,828,782  7.41 

Haz›rgiyim ve Konfeksiyon 1,268,757 11.61 13,573,846 -0.34 

Tafl›t Araçlar› ve Yan Sanayi 1,580,547 47.14 14,112,651 11.36 

Elektrik - Elektronik 638,916 21.82 7,685,138 17.09 

Makine ve Aksamlar› 292,116 24.64 2,861,970 18.70 

Demir ve Demir D›fl› Metaller 374,464 49.66 3,401,586 24.31 

Demir Çelik Ürünleri 708,860 15.21 7,030,626 -3.28 

Çimento ve Toprak Ürünleri  179,330  2.69 2,011,933  3.16 

De¤erli Maden ve Metaller 88,861 7.49 1,112,972 11.18 

Di¤er Sanayi Ürünleri 3,600 42.69 38,062 24.91 

III. MADENC‹L‹K  208,009 53.26 1,730,764 24.26 

Maden ve Metaller 208,009 53.26 1,730,764 24.26

T O P L A M 7,685,473 28.42 78,032,397 11.56
(Kaynak: T‹M) 

hububat bakliyat ve ya¤l› tohumlar ihracat› yüzde yüzde 36,68 artarken, zeytin ve zey-
tinya¤› ihracat› yüzde 46,88, f›nd›k ve mamulleri ihracat› da yüzde 5,10’luk gerileme
gösterdi. T‹M verilerine göre haziran’da, toplam 24 alt sektör aras›nda sadece bu iki alt
sektördeki rakamlarda gerileme kaydedildi. Haziran ay›nda madencilik sektöründeki ih-
racat yüzde 53,26’l›k art›flla 208 milyon 9 bin dolara ç›kt›. 

GÜÇLÜ S‹NYAL
‹lk alt› ayl›k ihracat verilerini yorumlayan T‹M Baflkan› O¤uz Sat›c›, “12 ayl›k ihracat›-
m›z›n yüzde 11,56’l›k art›flla 78 milyar dolar s›n›r›n› geçti¤ini görmek, 2006 y›l› ihraca-
t›n›n hedeflerin üzerine gerçekleflece¤ine dair güçlü sinyaller olarak anlafl›labilir” dedi. 

Sat›c›, haziran ay› ihracat rakamlar›na iliflkin yapt›¤› aç›klamada, Türkiye ekonomisi-



nin özellikle son üç y›ld›r dünyan›n üç büyük eko-
nomi blo¤u olan ABD, Avrupa ve Japonya’n›n fa-
izleri düflük seviyelerde tutmalar› sonucunda oluflan
likidite bollu¤undan olumlu yönde etkilendi¤ini
belirterek, geliflmifl ülkelerdeki düflük faiz oranlar›
sayesinde geliflmekte olan ülkelere ciddi anlamda
fon ak›fl› sa¤land›¤›n› an›msatt›. Merkez Banka-
s›’n›n dövize olan talebi frenleyebilmek için faizleri
iki kez yükseltmesi sonucu 2,5 y›l geriye dönüldü-
¤ünü ifade eden Sat›c›, “Bununla kalmayan
TCMB, döviz ve YTL ihaleleri düzenleme karar›
alm›fl; bu kararlar›n›n etkisinin az oldu¤u durum-
larda da döviz piyasas›na sat›fl yönlü müdahale et-
mifltir” dedi. MB’nin kurlarda yaflanan geliflmeleri
kontrol alt›na alabilmek için çok fazla çaba sarf et-
ti¤ini belirten Sat›c›, kurlar›n uzun süredir bask› al-
t›nda tutulmas› nedeniyle kurlardaki düzeltmenin
çok h›zl› bir flekilde gerçekleflti¤ini bunun da Mer-
kez Bankas›’n›n etki alan›n› s›n›rlad›¤›n› kaydederek
flöyle konufltu:

“E¤er döviz kurlar› bu kadar bask› alt›nda tu-
tulmasayd›, faiz indirimlerinde geç kal›nmasayd›
kurlardaki düzeltme hareketi zamana yay›lacak,
böylece dövize olan talebin birden patlamas›n›n
önüne geçilebilecekti. Fakat T‹M’in bu do¤rultuda
yapt›¤› tüm uyar›lara ra¤men bu konuda önlem
al›nmamas› sonucunda Türkiye ekonomisi s›k›nt›l›
bir dönemece girmifltir.” 

Üç y›l önceki aç›klamas›n› an›msatan Sat›c›, o
zaman da kur ve para politikas›n› elefltirdiklerini be-
lirtti. Bundan yedi ay önce de benzer uyar›lar›n›
tekrarlad›klar›n› ifade eden Sat›c›, zaman›n kendile-
rini hakl› ç›kard›¤›n›, ancak buna sevinemediklerini,
çünkü bundan en büyük zarar› yine Türkiye’nin
gördü¤ünü ifade etti. Faizlerdeki yükseliflin ard›n-
dan enflasyonun da bir risk olarak tekrar Türkiye
ekonomisinin önüne ç›kt›¤›n› belirten Sat›c›,
“2006 y›l›nda geçilen enflasyon hedeflemesi için
öngörülen yüzde 5’lik enflasyon hedefinin afl›laca¤›
neredeyse kesindir” dedi.  
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TÜRK-AMER‹KAN ‹fiB‹RL‹⁄‹ PROJES‹
Türk KOB‹’leri Amerika’ya aç›l›yor

Türk ekonomisinin lokomotifi olan Küçük ve Orta Ölçekli ‹flletmeler (KOB‹) taraf›ndan üretilen
ürünlerin ihracatta pazar sorununu yaflamamas› için Türk-Amerikan Dernekleri Asamblesi (ATAA)
çat›s› alt›nda toplanacak. Türk KOB‹’lerinin baflta ABD olmak üzere Güney ve Kuzey Amerika
ülkeleri pazar›nda pay alabilmesine yönelik çal›flmalar›n› sürdüren ATAA taraf›ndan, Türkiye’nin
çeflitli bölgelerine yay›lm›fl odalarda düzenlenen toplant›larda, Türk KOB‹’leri son derece önemli
bir f›rsat sunan bu organizasyondan etkin bir flekilde yararlanabilecekler.  
Türk-Amerikan Yat›r›m, ‹fltirak ve Pazarlama Ortakl›k Projesi’ni (TAY‹P) tan›tmak amac›yla Adana
Ticaret Odas›, Kahramanmarafl Ticaret ve Sanayi Odas›, Gaziantep Ticaret Odas› ile Mersin Ticaret
ve Sanayi Odas›’nda geçen ay toplant›lara kat›lan, Türk-Amerikan Dernekleri Asamblesi Baflkan›
Vural Cengiz, ABD’de Türk ifladamlar›n›n varl›¤›n› art›rmak istediklerini belirtti.  
Tan›t›m toplant›lar›nda tekstil, deri, ayakkab›, ev tekstili, mücevher, mermer sektörlerinde Türk
KOB‹’lerinin üretti¤i mallar› ABD’de pazarlayacak bir flirket kurma çal›flmalar›n›n son aflamaya
geldi¤ini dile getirdi.  Türk KOB‹’lerini gönüllü bir kurulufl olan ATAA flemsiyesi alt›nda toplayarak
Türk-Amerikan iflbirli¤inin gelifltirilmesini hedeflediklerini ifade eden Cengiz flunlar› kaydetti:  
“ATAA bünyesinde kurulan bir joint venture flirketi arac›l›¤›yla sisteme üye Türk KOB‹’lerinin
mallar›n› ABD ve di¤er ülkelerde pazarlayaca¤›z. Bu kapsamda önümüzdeki 10 y›l içinde
ço¤unlu¤u ABD’de olmak üzere Kanada, Panama, Meksika, Brezilya ve fiili’de toplam 21
showroom açarak Kuzey, Orta ve Güney Amerika’da kat›l›mc› flirket ürünlerinin en etkin biçimde
pazarlanmas›n› sa¤layaca¤›z. Türk firmalar› olarak Amerika’da baflar›l› olabilmek istiyorsak
mutlaka böylesine bir imece örgütlenmesine giderek güçlerimizi birlefltirmek zorunday›z.
KOB‹’leri Amerika pazar›nda söz sahibi olabilecekleri bu sisteme kat›lmaya davet ediyorum.”  
Cengiz, ABD’de ofis kurarak tek bafl›na bu ülkeye ihracat yapmak isteyen bir firman›n 104 bin
dolar masraf yapmas› gerekti¤ini, ATAA taraf›ndan oluflturulan sisteme ortak olacak firmalar›n ise
bir defaya mahsus 6 bin dolar ödeyece¤ini söyledi.  Türkiye ile Amerika aras›ndaki ticaret
hacminin Türk ürünlerinin yeterince tan›t›lmamas› nedeniyle geliflemedi¤ini belirten Cengiz, ilk y›l
ABD’de aç›lacak 5 showroom arac›l›¤›yla 11 milyon dolarl›k ciro yapmay› beklediklerini kaydetti.
Meksika’da 2010 y›l›nda aç›lacak showroom ile birlikte ciroyu 225 milyon dolara yükseltmeyi
hedeflediklerini kaydeden Cengiz, “2015 y›l›nda Arjantin’de açaca¤›m›z showroomun da devreye
girmesiyle 3 milyar 140 milyon dolar civar›nda bir ihracat rakam›na ulaflaca¤›m›z› tahmin
ediyoruz” dedi.  
Devlet Bakan› Kürflad Tüzmen ile D›fl Ticaret Müsteflarl›¤› yetkilileriyle bu projeyi görüfltüklerini
ifade eden Cengiz, “Devlet Bakan› Kürflad Tüzmen ve D›fl Ticaret Müsteflarl›¤› yetkilileri bu projeye
çok s›cak bakt›lar. Kuraca¤›m›z firmaya 400 bin dolar teflvik primi vereceklerini belirttiler. Biz de
bu para ve firmadan hisse alacak üyelerden 6’flar bin dolar paray› ortakl›k için katk› pay› alaca¤›z.
Ortak kuraca¤›m›z bu showroomla Türkiye’nin ABD’ye yapaca¤› ihracat›n artmas›nda önemli bir
katk› yapaca¤›m›z› düflünüyoruz” diye konufltu.  

fiirketler, AB pazar›na daha ba¤›ml›
Yap›lan bir araflt›rmaya göre, Avrupa’n›n dev flirketleri, her geçen y›l Avrupa Birli¤i (AB) ortak
pazar›na daha fazla ba¤›ml› hale geliyorlar.  Brüksel merkezli düflünce kuruluflu Bruegel’in
“Güvenlik Duvar›; Ulusal fiampiyonlar” raporuna göre, Avrupa’n›n piyasa de¤eri en yüksek 100
flirketi, halen gelirlerinin en önemli k›sm›n› do¤duklar› ülkelerde gerçeklefltiriyor. Ancak, söz
konusu flirketler için bu oran her geçen y›l azal›rken AB ortak pazar›yla AB d›fl› (küresel)
pazarlara ba¤›ml›l›klar› art›yor.  AB’nin ve ABD’nin en büyük 100 flirketinin 1997 ve 2005 y›llar›
aras›ndaki gelir da¤›l›m›n› inceleyen raporda, küreselleflmenin etkisinin sürekli artmas› dikkati
çekiyor.  Buna göre, 1997 y›l›nda Avrupa’n›n en büyük 100 flirketinin toplam sat›fllar› içinde yüzde
50 olan do¤duklar› ülkenin pay›, 2005 y›l›nda yüzde 37’ye geriledi. Ayn› dönemde söz konusu
flirketlerin sat›fllar›nda AB pazar›n›n pay› yüzde 21’den yüzde 27’ye, AB d›fl› küresel pazar›n pay›
da yüzde 29’dan yüzde 36’ya ç›kt›.  ABD’li flirketler de Avrupal› rakipleri gibi 1997-2005 y›llar›
aras›nda küreselleflmenin nimetlerinden faydalan›rken toplam sat›fllar›nda ülkelerinin pay›n›
yüzde 65’den yüzde 62’ye düflürdüler.  Araflt›rmaya göre Avrupa’n›n piyasa de¤eri en yüksek 100
flirketi aras›na, ‹ngiltere ve ‹rlanda’n›n 26, Fransa’n›n 18, Almanya’n›n 14, Benelüks ülkelerinin
(Hollanda, Belçika, Lüksemburg) 11, ‹sviçre’nin ve ‹skandinav ülkelerinin (‹sveç, Norveç,
Finlandiya ve Danimarka) 9’ar, ‹talya’n›n 7 ve ‹spanya ile Portekiz’in 6 flirketi girmeyi baflard›.  
Araflt›rmada, ‹sviçre ve Alman flirketleri ülke pazarlar›na en az ba¤›ml› ve en fazla küreselleflen
Avrupal›lar olarak öne ç›karken ‹talyan flirketlerinin, toplam sat›fllar›n›n sadece yüzde 10’unu AB
d›fl›nda gerçeklefltirebilmesi dikkati çekti.  
Bruegel’e göre AB’nin genifllemesi, AB içinde ülkeler aras› flirket birleflmelerinin artmas› ve
sektörlere yönelik düzenlemeler, “ulusal flampiyonlar›n AB flampiyonlar›na dönüflmesinin”
yolunu açan faktörler oldu.  
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Otomotiv ihracat› alt› ayda 2003’ü sollad›
Ekonominin lokomotifi konumundaki otomotiv sektörünün ihracat›, y›l›n ilk yar›s›nda yüzde 11,6
oran›nda artarak 7 milyar 404 milyon dolara ulaflt›.  ‹hracat, bu rakam ile 2003 y›l›n›n tamam›nda
yap›lan 7 milyar 191 milyon dolarl›k ihracat› geride b›rakt›.  
Haziran ay› ihracat› ise yüzde 42’lik art›fl ile bu y›l ayl›k bazda en yüksek seviyesine ulaflt›. Uluda¤
‹hracatç› Birlikleri (U‹B) verilerinden derlenen bilgiye göre, ihracat kalemleri aras›nda 2 milyar
748 milyon 418 bin dolar ile binek otomobiller ilk s›rada yer ald›. Bunu otomotiv yan sanayisi ve
eflya tafl›maya mahsus motorlu tafl›tlar izledi. En fazla ihracat art›fl›, özel amaçl› di¤er çekicilerde
gerçekleflirken, özel amaçl› motorlu tafl›tlar, çekiciler, gemiler ve suda yüzen tafl›tlar, hava ve uzay
tafl›tlar›, demiryolu tafl›tlar› ve iki tekerlekli tafl›tlarda gerileme yafland›.  
Ocak-Haziran döneminde yüzde 11,6 oran›nda artarak 7 milyar 404 milyon 759 bin dolar› bulan
ihracat, geçen y›l›n ayn› döneminde 6 milyar 635 milyon 361 bin dolar olarak gerçekleflmiflti.  
Haziran ay› ihracat› ise geçen y›l›n ayn› ay›na göre, yüzde 42’lik art›flla 1 milyar 513 milyon 773

bin dolara yükseldi. ‹hracat, Ocak’ta
yüzde 9 oran›nda düflmüfl, fiubat’ta
yüzde 1.6, Mart’ta yüzde 6, Nisan’da
yüzde 7, May›s’ta da 21 oran›nda
artm›flt›.  
Sektör, y›l›n ilk yar›s›nda 13 serbest
bölgenin yan› s›ra 162 ülke ve özerk
bölgeye ihracat gerçeklefltirdi.  Yo¤un
olarak Avrupa ülkelerine
gerçeklefltirilen ihracatta, ‹talya 1
milyar 132 milyon 112 bin dolar ile ilk
s›rada yer al›rken, bu ülkeyi Almanya,
Fransa, ‹ngiltere ve ‹spanya izledi.  
Sektör, bu dönemde Bermuda, Cebeli
Tar›k, St. Vincent ve Grenad, Frans›z
Güney Topraklar›, Laos, Kosova,
Benin, Karada¤, Sierra Leone,
Barbados, Mayotte, Cayman Adalar›,
Maldiv Adalar›, Namibya ve Somali’ye
ilk kez ihracat yapt›.  

En fazla ihracat yap›lan 
10 ülke ve serbest bölge

Bin De¤iflim
Ülke (Dolar) (yüzde) 

‹talya 1.132.112 43,5  

Almanya 1.034.901 7,4  

Fransa  913.463 39.0  

‹ngiltere 639.108 5,9  

‹spanya 421.382 26,7  

Rusya Federasyonu 220.021 38,6  

‹stanbul Deri Serbest Bölgesi 207.269 6,4  

Romanya 206.905 6,6  

Polonya 151.484 16,4  

Hollanda 150.559 29,2

Mal gruplar›na göre
ihracat (Ocak-Haziran dönemi)

Bin De¤iflim
Mal grubu (Dolar) (yüzde) 

Binek otomobiller 2.748.418 22,9

Otomotiv yan sanayii  2.153.164 17,9

Eflya tafl›maya mahsus motorlu tafl›tlar 1.473.489 8,6

Gemiler ve suda yüzen tafl›tlar  435.373 -22,5

Otobüs-midibüs-minibüs  413.600 0,3

Traktörler 75.114 3,8

Çekiciler 44.106 -49,5  

Özel amaçl› motorlu tafl›tlar 22.222 -40,3  

‹ki tekerlekli tafl›tlar  21.337 -8,8  

Tanklar ve z›rhl› savafl tafl›tlar› 8.621 310,4  

Demiryolu tafl›tlar› 8.132  -56,9  

Hava ve uzay tafl›tlar›  785  -72,8  

Özel amaçl› di¤er çekiciler 393  612,1 

‹thalatta haks›z rekabet önlemleri art›r›l›yor
Çin Halk Cumhuriyeti ve Endonezya menfleli
lamine parkelerin ithalat›nda, yüzde 25 ile yüzde
35 oran›nda dampinge karfl› vergi uygulanacak.  
D›fl Ticaret Müsteflarl›¤›’n›n, konuya iliflkin tebli¤i
Resmi Gazete’nin bugünkü say›s›nda yay›mland›.  
Yerli üreticilerin baflvurusu üzerine, aç›lan
soruflturma tamamlan›rken, soruflturma
sonucunda dampingin, yerli üretim dal›nda zarar›n
ve her ikisi aras›nda illiyet ba¤›n›n mevcut oldu¤u
tespit edildi ve Çin Halk Cumhuriyeti’nden
yap›lacak lamine parke ithalat›nda yüzde 35 ve

Endonezya’dan yap›lacak lamine parke ithalat›nda
ise yüzde 25 oran›nda dampinge karfl› vergi
uygulanmas›na karar verildi.  
Resmi Gazete’de yay›mlanan bir di¤er tebli¤e
göre, Çin Halk Cumhuriyeti’nden ithal edilen
“tekrar doldurulamayan gazl› cep çakmaklar›,
ateflleme sistemi elektrikli olanlardan yaln›z
plastik gövdeli doldurulabilen gazl› çakmaklar ile
yaln›z plastik gövde (gaz ihtiva etsin etmesin
tamamen teçhiz edilmifl plastikten gaz haznesi)”
ithalat›nda uygulanan dampinge karfl› vergi ise 8

May›s 2007 y›l›nda sona erecek.  Süre bitiminden
evvel yerli üretim dal›n›n destekleyici delilleri
içeren talebi üzerine, nihai gözden geçirme
soruflturmas› aç›labilecek ve dampinge karfl›
önlem uygulamalar›na devam edilebilecek.  
Öte yandan, yerli üreticinin Çin Halk Cumhuriyeti
ve Suudi Arabistan menfleli “polyesterlerden
sentetik devams›z lifler”in Türkiye’ye dampingli
fiyatlarla ithal edildi¤i ve bu durumun yerli
üretime zarar verdi¤i iddias›yla yapt›¤ baflvuru
sonucu, bugünden itibaren bir soruflturma aç›ld›.  

TÜRK‹YE’N‹N AB ÜYEL‹⁄‹
Türkiye’nin AB’ye üyelik yolculu¤unda en ciddi
aflamalardan biri olan fiili müzakerelerin haziran ay›
içerisinde bafllam›fl olmas›n›n, Türkiye ad›na son
derece olumlu bir geliflme oldu¤unu ifade eden Sa-
t›c›, ihracatç›lar olarak bu süreçte gelinen aflaman›n
kendilerini mutlu etti¤ini dile getirdi. Sat›c›, “Top-
lam 71 veto hakk›ndan ilk ikisini Bilim ve Araflt›r-
ma müzakerelerinde kullanma yönünde irade gös-
teren K›br›s Rum Yönetimi’nin tehditkar tav›rlar›
ve AB Dönem Baflkanl›¤› ve Konsey üyelerinin son
dakikada durumu kurtarma e¤ilimi ile sürecin bu
flekilde devam edemeyece¤i art›k hepimizin malu-

mudur. AB üye ülkelerinin iç politikada yaflad›¤› s›k›nt›lar ve AB’nin genel sistemine ilifl-
kin sorunlar yüzünden, K›br›s Rum Yönetimi’nin Türkiye’nin üyeli¤ine yönelik veto
tehditleri flimdilik bir can simidi gibi görülüyor. Ancak bu durum hiçbir aç›dan sürdü-
rülebilir de¤ildir. Hiçbir taraf bu durumdan faydal› ç›kmayacakt›r” diye konufltu. 

TÜRK‹YE ‹HRACATININ YÜZDE 51,2’S‹ ‹STANBUL’DAN 
Türkiye’nin 2006 y›l› alt› ayl›k 39 milyar 406 milyon dolarl›k ihracat›n›n 89,6’s›na denk
gelen 35 milyar 307 milyon dolarl›k k›sm›n› 10 il gerçeklefltirdi. Türkiye ihracat›n›n yüz-
de 51,2’sini tek bafl›na ‹stanbul karfl›larken, Bursa’n›n pay› yüzde 9,3, ‹zmir’in pay› ise
yüzde 7,3. Bu üç ilin d›fl›nda Kocaeli, Sakarya, Ankara ve Manisa da 1 milyar dolar s›n›-
r›n› aflt›. 2006 y›l›nda ‹stanbul’dan yap›lan 20 milyar 177 milyon dolarl›k ihracat, bir ön-
ceki y›l›n ayn› dönemine göre yüzde 5,7 oran›nda artt›. ‹stanbul ihracat›nda en büyük
sektör yüzde 24,6’l›k pay ile haz›rgiyim ve konfeksiyon oldu. Bunu yüzde 14,2’lik pay
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Denim ihracat› 1,4 milyar dolar› aflt›
‹stanbul Tekstil ve Konfeksiyon ‹hracatç› Birlikleri (‹TK‹B) Genel Sekreterli¤i Ar-Ge ve Mevzuat
fiubesi taraf›ndan haz›rlanan “Denim Kumafl ve Denim Giysiler Üzerine K›sa Bilgiler ile 2010
Tahminleri” adl› raporu de¤erlendiren ‹stanbul Haz›r Giyim ve Konfeksiyon ‹hracatç›lar› Birli¤i
(‹HK‹B) Yönetim Kurulu Üyesi Ahmet Akbal›k, denim pantolon ihracat›n›n 2005’te 1,4 milyar dolara
ulaflt›¤›n› aç›klad›. Denim pantolonun toplam dokuma konfeksiyonu ihracat› içerisindeki pay› ise
yüzde 28’e yükseldi. 
Akbal›k, 1999 y›l›nda Türkiye’nin toplam dokuma konfeksiyon ihracat› içerisindeki pay› yüzde
9’larda bulunan denim pantolonun 2005’te bu oran› yüzde 28’e yükseltti¤ini söyledi. 2003 y›l› için
dünyada denim pantolon sat›fllar›n›n 1 milyar 931 milyon adet oldu¤unu ve bu sat›fllar›n yüzde
37’si Kuzey Amerika’da, yüzde 18’i Bat› Avrupa’da, yüzde 9’u Japonya ve Kore’de yap›ld›¤›n›
belirten Akbal›k, geliflmifl ülkelerdeki sat›fllar›n dünya pazar›n›n yüzde 64’ünü oluflturdu¤unu ve
bu ülkelerde dünya nüfusunun sadece yüzde 14’lük bölümünün yafl›yor olmas›n›n dikkat çekici
oldu¤unu söyledi. Akbal›k, “Hesaplar, dünyadaki her üç insandan birinin her y›l bir denim pantolon
ald›¤›n› göstermektedir. Bu sat›fllar›n perakende piyasas›ndaki toplam de¤eri 55 milyar dolar
oldu¤u görülmektedir” diye konufltu. 
2010 y›l› tahminlerini içeren raporda, özetle flu bilgiler verildi: 
“Geliflmifl ülkelerdeki denim pantolon pazar›n›n büyümeyece¤i ve sat›fllar›n 1 milyar 240 milyon
adette kalaca¤› ifade edilmektedir. Dünyan›n geri kalan k›sm›nda ise, denim pantolon sat›fllar›n›n
yüzde 13 oran›nda artarak 783 milyon adete ulaflaca¤› öngörülmektedir. Bu, toplamda dünya
denim pantolon sat›fllar›n›n yüzde 4,8 büyüme ile 2 milyar 24 milyon adete ç›kmas› demektir. 2003
y›l›ndan 2010 y›l›na kadar olan süreç de¤erlendirildi¤inde yedi y›lda denim pantolon ticaretinin
hacimsel olarak yüzde 4,8 oran›nda artaca¤› tahmin edilmektedir. Dünyaca ünlü Levi’s gibi
markalar kayba u¤rarken, Amerika’da Swift Denim gibi çok çeflitli denim ürünler üreten ve
pazarlayan markalar iflas ederken, ABD’de GAP, ‘Faded Glory’ markas› ile baflar›l› olan Wal-Mart,

Fransa’da Carrefour, ‹ngiltere’de Marks & Spencer ve
Next, Almanya’da C&A gibi perakende zincirler pazar
paylar›n› art›rmaktad›rlar. Di¤er yandan, dünyada y›ll›k
denim kumafl sat›fllar›n›n 8 milyar dolar de¤erinde
oldu¤u tahmin edilmektedir. Türkiye denim kumafl
üretiminde dünya çap›nda isim yapm›fl bulunmaktad›r ki;
bu kaliteli kumafllarla üretilen denim giysiler özellikle
son birkaç y›lda dokuma konfeksiyonun en sa¤lam kalesi
haline gelmifllerdir. Markalaflma Türkiye’yi denim giysi
konusunda dünyan›n önde gelen tedarikçilerinden biri
konumuna getirmifltir. Ayr›ca Jack&Jones, Marks
Spencer, Next, Hugo Boss, Gap Inc., Dolce Gabbana,
Zara, Carrefour, H&M, Armani, Only, Tommy Hillfiger,
Mexx, Rifle, Topshop, Tesco, Lee, Lewis, Wrangler gibi
dünyan›n en önemli markalar› Türkiye’den al›m
yapmaktad›r. Türkiye’de üretilen ve denim giysi

üretiminde kullan›lan kaliteli denim kumafllar konfeksiyon haline getirilmeksizin kumafl olarak da
ihraç edilmektedir. Son iki y›la bak›ld›¤›nda ise, 2004 y›l›nda 283,9 milyon dolar de¤erinde 89
milyon metre kare denim kumafl ihraç edilirken; 2005 y›l›nda denim kumafl ihracat› metraj olarak
yüzde 8, de¤er olarak yüzde 3 oran›nda art›flla 291.7 milyon dolar de¤erinde 96 milyon metre kare
olarak gerçekleflmifltir. Türkiye’den en fazla denim kumafl ihraç edilen ülkelerde ‹talya bafl›
çekmektedir. Hemen ard›ndan ise ‹stanbul AHL Serbest Bölgesi ve Polonya gelmektedir. 2005
y›l›nda ‹talya’ya denim kumafl ihracat› yüzde 8 oran›nda artarak 65,7 milyon dolar de¤erinde
gerçekleflmifltir. 2004 ve 2005 y›llar› k›yasland›¤›nda Polonya, ABD ve Tunus’a yap›lan ihracatta
yüzde 75’lere varan art›fllar dikkat çekici bulunmaktad›r. Denim kumafl ithalat› ise ihracat›n miktar
olarak hemen hemen iki kat›, de¤er olarak da yüzde 40 kadar fazlad›r. 2005 y›l›nda denim kumafl
ithalat› 2004 y›l›na k›yasla metraj olarak yüzde 1, de¤er olarak yüzde 5 kadar düflmüfl ve 365.9
milyon dolar de¤erinde 131.3 milyon metrekare denim kumafl ithalat› yap›lm›flt›r. Denim kumafl
ithalat› yap›lan ülkelerin bafl›nda 2004 y›l›nda da oldu¤u gibi yine Pakistan gelmektedir.
Pakistand›r” d’dan yap›lan denim kumafl 98 milyon dolar› aflm›flt›r.” 
1.4 milyar dolarl›k pantolon ihraç edildi¤i belirtilen raporda, “Türkiye denim giysi üretiminde
gerek tasar›m gerek markalaflma gerekse etkin pazarlama stratejileri ile dünyan›n önde gelen
ülkelerinden biri durumuna gelmifltir. 1997 y›l›nda 16.9 milyon adet denim pantolon ihraç
edilirken, 2005 y›l›nda ihraç edilen denim pantolon miktar› alt›ya katlanarak 96.1 milyon adete
yükselmifltir. De¤er olarak ise 1997 y›l›nda 162 milyon dolar olan denim pantolon ihracat›, 2005
y›l›na gelindi¤inde hemen hemen 8 misline ç›karak 1.4 milyar dolara yaklaflm›flt›r. Türkiye’nin
toplam dokuma konfeksiyon ihracat› içerisinde denim pantolonlar›n pay› düzenli flekilde
artmaktad›r. 1999 y›l›nda denim pantolon ihracat›n›n toplam dokuma konfeksiyon ihracat›
içerisindeki pay› yüzde 9 iken, 2002 y›l›nda bu oran yüzde 16’ya, 2003 y›l›nda yüzde 18’e, 2004
y›l›nda yüzde 23’e ve 2005 y›l›na gelindi¤inde yüzde 28’e yükselmifltir. Denim pantolon ihracat›nda
performans art›fl› istikrarl› bir flekilde devam etmektedir. Di¤er yandan, 2004 y›l›nda denim
pantolon ihracat›n›n Türkiye’nin toplam konfeksiyon ihracat›ndaki pay› yüzde 8.4 iken; 2005 y›l›nda
bu pay da yüzde 10.3’e yükselmifltir. Dolar de¤eri dikkate al›nd›¤›nda, 2003 y›l›nda en fazla ihraç
edilen denim ürünler, erkek denim pantolonlar iken; 2004 ve 2005 y›llar›nda en fazla bayan denim
pantolonlar ihraç edilmifltir” denildi. 

ile tafl›t araçlar› ve yüzde 13,4 ile demir çelik ürün-
leri izledi. Geçen y›la oranla ihracat›n› en fazla art-
t›ran il ise yüzde 360 ile Kastamonu oldu, onu yüz-
de 175 ile Kilis, yüzde 168 ile Bayburt, yüzde 159
ile K›rflehir, yüzde 112 ile K›rklareli, yüzde 106 ile
Karabük, yüzde 105 ile Nevflehir, yüzde 98 ile Bin-
göl, yüzde 77 ile Düzce ve yüzde 74 ile Ad›ya-
man’›n takip etti. Türkiye ihracat›nda ilk befl ilin pa-
y› yüzde 77,4, ilk 10 ilin pay ise yüzde 89,6 oldu,
61 ilin pay› ise yaln›zca yüzde 3,9’da kald›.

Bu arada sanayi üretiminde markalaflan Gazian-
tep, y›l sonu ihracat hedefini 3 milyar dolar olarak
belirledi. Türkiye Odalar ve Borsalar Birli¤i
(TOBB) Yönetim Kurulu Üyesi ve Gaziantep Sa-
nayi Odas› Baflkan› (GSO) Baflkan› Nejat Koçer,
Gaziantep’in d›fl ticaretteki baflar›lar›n›n Türkiye’ye
örnek olacak düzeye geldi¤ini söyledi.

Sanayi ihraç kalemlerinin tamam›nda art›fl ol-
du¤unu belirterek, bir önceki y›l›n ayn› dönemine
göre yüzde 70,56’dan yüzde 70,67’ye ulaflan hazi-
ran ay› sanayi ürünleri ihracat›ndaki art›fl›n son de-
rece önemli bir geliflme oldu¤unu vurgulayan Ko-
çer, “Gaziantep’in ihracattaki yolunu ve vizyonunu
ortaya koyan bu sonuç, son befl y›ll›k de¤iflimin so-
nucu. Gaziantep olarak d›fl ticaretteki baflar›lar›m›z
Türkiye’ye örnek olacak bir düzeye gelmifltir. Sana-
yi ihracat kalemlerimizin tamam›nda art›fl söz ko-
nusudur. Üretimlerimizde çeflitlili¤i sa¤lar, marka
ve kalitede fark yarat›rsak Gaziantep’in rekabet gü-
cü daha da artacakt›r” dedi.

Koçer, yüzde 70.67 oranla Türkiye’deki sanayi
ürünü ihracat›n›n çok üzerinde bir performans ser-
gilediklerine iflaret etti. 

REKOR YEN‹LEYEN ALTI AYLIK ‹HRACAT
Haziran ay› ihracat rakamlar› rekora da imza att›.
T‹M verilerine göre tüm zamanlar›n rekorunu k›-
rarak geçen y›l›n haziran ay›na göre yüzde 28,42
oran›nda gerçekleflen art›fl sonucu, 7 milyar 685
milyon dolarl›k ayl›k ihracat gerçekleflti. ilk alt› ayl›k
ihracat ise yüzde 12,99 artarak 39 milyar 904 mil-
yon dolara yükseldi. Sonucu yorumlayan T‹M Bafl-



d›fl› metaller, yüzde 47,14 ile tafl›t araçlar› ve yan sanayi ile yüzde 24,64 ile makine ve
aksamlar› sektörleri takip etti. Demir çelik ihracat›nda durgunluk görünürken, çimento
ve toprak ürünleri ile de¤erli maden ve mücevherat sektöründe durgunlu¤un ileri bo-
yutlarda oldu¤u göze çarp›yor. Haz›r giyim ve konfeksiyon ihracat› ayl›k olarak yüzde
11,61 oran›nda artarak 1 milyar 268 milyon dolara yükseldi, deri sektörü ihracat› yüzde
18,37 oran›nda artt›, hal› sektörü ise yüzde 19,77 oran›nda ihracat art›fl› sa¤lad›.

Tekstil ve hammaddeleri sektörü ise ihracat›n› yüzde 24,67 artt›rarak 499 milyon
dolara ç›kard›. Madencilik sektörü ihracat›ndaki art›fl da sürüyor, ayl›k bazda yüzde
53,26, alt› ayl›k 28,47 ve 12 ayl›k bazda ise yüzde 24,26 art›flla madencilik sektörü ih-
racat› istikrarl› bir seyir izledi.

‹HRACATTA BAfiARI ÖYKÜSÜ: ESK‹DEN TEKNOLOJ‹ ALDI⁄IMIZ
ÜLKELERE TEKNOLOJ‹ SATIYORUZ
Öte yandan son dönemlerde Türkiye’nin gerçeklefltirdi¤i ihracat ürünlerinde yüksek
teknolojinin kullan›lmas› dikkat çekiyor. Çeflitli nedenlerle yapt›¤› konuflmalarda Türkiye
ihracat›n›n yüzde 13’ünün yüksek teknolojik ürün oldu¤una de¤inen reel sektörün çat›
örgütü Türkiye Odalar ve Borsalar Birli¤i (TOBB) Baflkan› Rifat Hisarc›kl›o¤lu, giriflim-
cilere ihracat hedefleri için flunlar› söylüyor:

“Teknoloji ald›¤›m›z ülkelere flimdi teknoloji sat›yoruz. Bu müthifl bir baflar›
hikayesi. ‹hracat›m›z 20 y›lda 2 milyar 850 milyar dolardan 74 milyar dolara ç›kt›.
‹hracat›n›n yüzde doksan› sanayi olan bir ülke olduk. Ülkemizi dünyan›n geliflmifl
ilk on ülkesi yapar›z, yeter ki önümüzdeki engeller kalks›n. Kazançl› ç›kabilmek için
formül tektir, çok üreteceksin çok alacaks›n, çok satacaks›n. Bunu yapamazsan yar›fl-
ta kaybedersin ya da bir ürününü ön plana ç›kartacaks›n. Baflka türlü kazanabilme
flans›n yok. bunun için sermayenin güçlü olmas› laz›m. Kazanabilmek, çok üretim
yapmak, çok satabilmek için sermayenin çok güçlü olmas› laz›m. Bunun için ortak-
l›k kültürünü gelifltirmemiz laz›m.” 
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Bavul ticareti sanc›lar yafl›yor
Laleli Sanayici ve ‹fladamlar› Derne¤i (LAS‹AD) Yönetim Kurulu Baflkan› Ayhan Karahan, 15
May›s 2006 tarihinden itibaren Bulgaristan’›n bavul ticaretine getirdi¤i k›s›tlamalar nedeniyle
sevk›yatlar›n› yapamaz hale geldiklerini belirterek, “Sevk›yatlara bir çözüm bulunana kadar,
ç›k›fl gümrü¤ünde bekleyen araçlarla, serbest bölgeye u¤ramadan Bulgaristan üzerinden
transit geçifl yapacak araçlar›n ç›k›fllar›na izin verilmesini istiyoruz” dedi. Sorunun Kap›kule ve
Dereköy ç›k›fl gümrüklerinde yap›lacak yeni düzenlemelerle afl›labilmesi için Gümrük
Müsteflarl›¤›’ndan talepte bulunduklar›n› bildiren Karahan, müsteflarl›ktan olumsuz yan›t
ald›klar›n› ifade etti.  Karahan, “S›k›nt›n›n yafland›¤› 45 gün içinde asgari 500 milyon dolar döviz
kayb› olmufltur. Çözüm bulunamamas›, y›ll›k 4 milyar dolarl›k potansiyele sahip olan 19 ülke
pazar›n›n kaybedilme tehlikesiyle karfl› karfl›ya kal›nmas›na yol açacakt›r” diye konufltu.

Dünya Kupas›, meyve sebze ihracat›na yarad›
Türkiye, kat›lamad›¤› Dünya Kupas›’n›n düzenlendi¤i Almanya’ya bir ayda 40 milyon dolara yak›n
meyve ve sebze ihracat› yapt›. Akdeniz Yafl Sebze ve Meyve ‹hracatç›lar› Birli¤i ve Antakya Ticaret
ve Sanayi Odas› Baflkan› Ali Kavak, tüm ihracatç› birliklerinden yap›lan yafl sebze ve meyve
ihracat›nda önemli art›fllar gözlendi¤ini söyledi. Sebze ve meyvede ürünlerin bol ve kaliteli
oldu¤unu, kurda son dönemde yaflanan geliflmelerle ihracat›n cazip hale geldi¤ini aktaran Kavak,
2006 y›l› ilk yar›s›nda ihracat›n 420 milyon dolara ulaflt›¤›n› ifade etti.  Son dönemde özellikle
Almanya’ya yap›lan ihracatta ciddi art›fllar yafland›¤›n› ifade eden Kavak, Almanya’da düzenlenen
Dünya Kupas›’n›n ihracat› art›rd›¤›n› kaydetti.  Almanya’n›n yafl sebze ve meyvede Türkiye için 5.
pazar oldu¤unu ancak haziran ay›nda yap›lan ihracatla Rusya’y› geçerek 1. pazar haline geldi¤ini
aktaran Kavak, flöyle konufltu: “Geçen y›l haziran ay›nda 25 milyon dolarl›k sat›fl yapt›¤›m›z
Almanya’ya bu y›l ayn› ayda yüzde 60 art›flla 39 milyon dolarl›k sat›fl yapt›k. Y›l›n ilk yar›s›nda bu
ülkeye yapt›¤›m›z ihracat 67,6 milyon dolara ulaflt›. Bu ülkeye haziran ay›nda toplam 22 bin ton
meyve ve sebze gönderdik. Yapt›¤›m›z toplam sat›fl›n yüzde 30’unu bu ülkeye yönlendirdik. Dünya
Kupas› sayesinde Almanya geleneksel lider pazar›m›z Rusya’y› geçerek ilk s›raya yerleflti.”  

kan› Sat›c›, “Haziran ay› ihracat art›fl oran› olan
yüzde 28,42 oran› ile ilk alt› ayl›k art›fl oran› olan
yüzde 12,99’u karfl›laflt›rd›¤›m›zda ihracat art›fl›n-
da, özellikle kurlardaki dalgalanman›n ve yeniden
kurulan dengenin ard›ndan ivmenin artt›¤› aç›kça
görülmektedir. Bunun yan›nda, 12 ayl›k ihracat›-
m›z ise yüzde 11,56’l›k art›flla 78 milyar dolar s›n›-
r›n› geçti¤ini görmek 2006 y›l› ihracat›n›n hedefle-
rin üzerine gerçekleflece¤ine dair güçlü sinyaller
olarak anlafl›labilir” diye konufltu.

SEKTÖREL DA⁄ILIMLAR 
‹hracat rakamlar›n› sektörlere göre de¤erlendirdi¤i-
mizde, toplam ihracat içerisinde yüzde 10,52’lik
bir paya sahip olan tar›m sektörü ihracat›ndaki art›-
fl›n yüzde 22,63 oran›nda gerçekleflti¤ini, tar›m içe-
risinde en fazla ihracat art›fllar›n›n yüzde 120,91
oran›yla tütün ve yüzde 56,72 ile yafl meyve ve seb-
ze sektörlerinde gerçekleflti¤ini görüyoruz.

Türkiye ihracat›n›n yüzde 86,77’sini gerçeklefl-
tiren sanayi sektöründe ayl›k ihracat yüzde 28,5 ar-
t›fl ile 6 milyar 668 milyon dolar olarak gerçekleflir-
ken, alt› ayl›k ihracat 30 milyar dolar›, 12 ayl›k ih-
racat ise 66 milyar dolar› geride b›rakt›.

Sanayide en büyük ihracat art›fl› yüzde 55,64
ile kimyevi maddeler ve mamulleri sektöründe gö-
rülürken bu sektörü s›ras›yla yüzde 49,66 ile demir
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